TIPOS DE DIBUJO




El dibujo técnico es un sistema de representacion grafica de uno o mas objetos que brinda
informacion objetiva util para el analisis o construccion de un objeto.

El dibujo técnico se utiliza en las areas industriales y de disefo, para comunicar de forma clara y
precisa, las dimensiones, formas y caracteristicas de objetos materiales.

Por medio del dibujo artistico, se representan objetos o escenas desde la perspectiva del artista,
utilizando colores, texturas y técnicas de dibujo artistico.

S sirve para expresar un sentimiento, una emocion, una idea, un mensaje, para representar de
forma creativa, nuestra realidad.

Dibujo Cientifico: es una representacion visual precisa y objetiva de datos, conceptos, fenédmenos u
objetos del mundo natural o de la ingenieria. El propdsito principal de la ilustracion cientifica es la
transmision de conocimiento, priorizando la exactitud y el detalle sobre la interpretacion artistica,
aunque a menudo combina elementos artisticos y técnicos para una comprensiéon mas completa.
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3 Niveles de [a Imagen

Gerhard Richter -Dibujo artistico




El Objetivo del ejercicio:

- Que distingas el grado de iconicidad que tienen las imagenes empleadas en las
actividades productivas, cientificas o tecnologicas, y los de expresion artistica con el fin de
aplicarlos en la comunicacion de ideas y resolucion de problemas.

Vamos a ver que son las imagenes, el grado de iconicidad de las imagenes y los 3 niveles
de la imagen que menciona Leticia Rubin, el representacional, simbélico y abstracto,
veremos ejemplos de cada uno e iras realizando un dibujo rapido para ilustrar cada uno de
0s niveles.

Para el Dr. Zamora, en su libro Filosofia de la imagen nos dice que las imagenes pueden ser
sensibles y no sensibles.

 Imagenes sensibles, son las que percibimos por medio de los sentidos y son materiales.
. Imagenes no sensibles, no son materiales, son imaginarias.

Las imagenes que se captan por los ojos y se interpretan en el cerebro son las que mas
comunmente reciben el nombre de imagenes.












e Representativo, en este nivel Ia
Imagen representa con fidelidad
aquello que comunica, y es
facilmente reconocible (mimesis).




« Simbdlico, en este nivel Ia
Imagen prescinde de todos los
detalles posibles, pero sin perder la
capacidad de ser reconocida e
interpretada por el observador.
Posee mayor simplicidad, pero
significados mas alla de lo que se
puede ver a simple vista. Facilita la
informacion.




* Abstracto, reduce la imagen a sus
componentes visuales mas basicos.

En este nivel no existe relacion entre lo que
se ve y lo que se representa, es una imagen
gue ha sido reducida al maximo en sus deta-
lles al grado de no ser reconocible (sintesis).
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COLORCORPORATIVO

LO QUE LOS COLORES CORPORATIVOS DICEN DE TU EMPRESA
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